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Аннотация 

Исследуется развитие концепции творческого капитала, его возрастающая важность в совре-

менных условиях. Подчеркивается, что креативный капитал, воплощающий творческие спо-

собности и инновационное мышление человека, становится ключевым в формировании совре-

менной экономики. Отмечается эволюция данной концепции — от наделения творческими 

способностями узкой прослойки креативного класса до признания их присущими любому че-

ловеку, но требующими соответствующего развития, в том числе с помощью цифровых тех-

нологий. Подчеркивается, что формирование таких секторов, как CreaTech, обеспечивающих 

слияние творчества с технологическими достижениями, способствует формированию креа-

тивного капитала и инновационному развитию.  
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Abstract 

Development of the creative capital concept and its increasing importance in the modern context are 

investigated. It is emphasized that the creative capital, which integrates creative and innovative think-

ing of a person, is becoming a pivotal factor in forming the present-day economy. The evolution of 

this concept was traced — from assigning the creative abilities to a narrow stratum of the creative 
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class to recognising a fact that any person can possess them, provided they are appropriately devel-

oped, including with the aid of the digital technologies. It is emphasized that creation of such spaces 

as CreaTech, which ensure cohesion of creativity and technological advancements, fosters the for-

mation of creative capital and innovative development. 
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talization, CreaTech, state support  
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Введение. Постулаты концепции человеческого капитала как наиболее ценного актива со-

временного общества в значительной степени обусловили тренд современного социально-эко-

номического развития в абсолютном большинстве государств мира. Однако во все большей 

степени к числу ключевых элементов, формирующих в своей совокупности комплексное со-

держательное наполнение данной категории, наряду с образовательным капиталом и капита-

лом здоровья, относится и т. н. «креативный капитал», под которым в самом общем виде по-

нимается совокупность имеющихся у личности творческих способностей, использование ко-

торых обеспечивает получение соответствующего дохода. 

Являясь формой проявления человеческого капитала, креативный капитал в большей сте-

пени связан с акцентом в отношении способности индивида к инновационному мышлению, са-

мореализации и продуцированию уникальных творческих по своей природе решений, причем, 

как правило, в условиях неопределенности. В значительной степени именно подобная способ-

ность является первоосновой для возникновения прав интеллектуальной собственности, высту-

пающей в качестве одной из форм капитализации креативного потенциала личности. 

При этом она в значительной степени определяет пейзаж современной экономики. В этой 

связи британский исследователь Дж. Хокинс в 2001 году ввел в научный оборот термин «кре-

ативная экономика», подразумевая под ним отдельный сектор экономики, движущей силой 

которого являются творчество и инновации. Именно этот сектор, по мнению указанного ав-

тора, в XXI столетии становится драйвером экономического развития [1]. 

Концепция же креативного капитала была впервые предложена Р. Флоридой в его книге 

«Креативный класс. Люди, которые создают будущее», увидевшей свет в 2002 году [2]. В этой 

книге Флорида утверждает, что творчество является ключевой движущей силой экономиче-

ского развития, а его носители могут капитализировать свои способности и таланты. 

Основные элементы, формирующие креативный капитал, он представляет в виде 

«трех Т»: творчество, талант и толерантность. Также Флорида подчеркивает преимущества 

регионов с высокой концентрацией креативных личностей, подчеркивая важность таких фак-

торов, как инфраструктура, разнообразие и доступность необходимой информации для разви-

тия творчества. 

Можно привести еще ряд определений креативного капитала, раскрывающих взгляды раз-

личных исследователей на природу анализируемого понятия. 

Так, Р. Кушинг рассматривает креативный капитал в качестве составного элемента чело-

веческого капитала, подразумевающего наличие и реализацию способности индивида к сво-

боде творчества, которая определяет возможность вырабатывать инновационные решения [3]. 
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А. Сокол и А. Мемпель-Снежик указывают на дуалистическую природу этого понятия, 

считая, что креативный капитал проявляется не только в способности реализовать творческие 

способности, но и в умении воспринимать результат реализации подобных способностей, ко-

торыми обладают другие их носители [4]. 

С. Дарчен и Д.-Ж. Тремблай описывают креативный капитал как поток ценностей особого 

рода, создающий, в свою очередь, новые ценности в форме нестандартных, уникальных идей [5]. 

Характеризуя отличительные черты человеческого и креативного капитала, можно отме-

тить их следующие особенности [6]: 

1. Человеческий капитал формируется на основе задействования способности индивида 

воспринимать новую информацию и приобретать новые знания, в то время как креативный 

капитал подразумевает наличие способности генерировать информацию, придавать ей новую 

форму и формулировать новые идеи. 

2. Если для реализации человеческого капитала важно умение решать поставленные за-

дачи, то в рамках реализации креативного капитала принципиальную важность обретает их 

решение в условиях неопределенности и риска с помощью использования творческих и инно-

вационных подходов. 

3. Наличие логического мышления является ключевым для носителей человеческого ка-

питала, в то время как креативный капитал связан с обладанием и использованием творческого 

мышления. 

Рассматривая проблему креативного капитала, необходимо заострить внимание на во-

просе о том, кто же обладает этим капиталом. В частности, Р. Флорида определил носителей 

творческих способностей в качестве нового общественного класса, который им был определен 

как «креативный». В данном контексте Флориде присущ иерархический взгляд на общество, 

подразумевающий наличие своеобразного водораздела между творческими и нетворческими 

личностями.  

Флорида подчеркивает мобильность креативного класса как ключевой фактор концентра-

ции его представителей в определенных точках. Эта парадигма подчеркивает необходимость 

ориентации на привлечение носителей креативного капитала к деятельности в рамках опреде-

ленных пространств для стимулирования творчества, в том числе путем организации их взаи-

модействия между собой. Однако при этом упускается из виду важность формирования и раз-

вития внутреннего творческого потенциала личности, в том числе на основе инвестиций в раз-

личные формы раскрытия творческого потенциала, осуществляемых не только на индивиду-

альном, но и на общественном уровне. 

Говоря о других позициях, основываясь на которых многие исследователи критикуют со-

держательную сторону концепции креативного класса, можно отметить, что, например, по 

мнению П. Маркузе, в ее рамках отсутствуют достаточно четкие критерии, на основании ко-

торых индивиды могут быть отнесены к данной категории [7]. В свою очередь, Б. Андерсен 

указывает на высокую нестабильность «социального качества» креативного класса [8]. 

Важно отметить, что постулируемая Флоридой парадигма стратификации, разделяющая 

общество на креативный и обслуживающий классы, противоречит самой природе творчества, 

которое является универсальной чертой, присущей человеку. 

Основная часть. В данном контексте вполне справедливым будет согласиться с мнени-

ями специалистов о том, что существует необходимость широкого взгляда на формирование 

креативного капитала, включающего развитие творческого потенциала личности с раннего 
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возраста, а также использование возможностей телекоммуникационных технологий для повы-

шения уровня креативности [9]. 

В частности, говоря о последнем аспекте, следует отметить, что совместное использова-

ние потенциала цифровых технологий и креативной деятельности явилось базой для развития 

индустрии CreaTech, позволяющей напрямую задействовать новые технологии в креативных 

отраслях, совершенствовать производство творческих продуктов. 

Касаясь определения данного понятия, отметим, что британский Совет по креативным ин-

дустриям подразумевает под ним выражение синтеза творческих навыков и новейших техно-

логий для создания новых способов привлечения аудитории и необходимых для этого инве-

стиций, стимулирования развития креативного бизнеса. 

Еще одна британская организация, Tech Nation, использует рассматриваемое понятие для 

описания принципиально новой технологии, которая направлена на улучшение и автоматиза-

цию предоставления и потребления креативных услуг [10]. 

В частности, к числу ключевых направлений развития данного сектора относятся развитие 

технологий виртуальной реальности, искусственного интеллекта и 5G. Согласно данным ис-

следования Бизнес-школы креативных индустрий Университета творческих искусств в Фарн-

хэме, CreaTech растет в десять раз быстрее, чем сектор креативных индустрий в целом и к 

2030 году на него будет приходиться почти 40 % рабочих мест этого сектора [10]. 

В настоящее время концепция креативного капитала получила дальнейшее развитие в ра-

ботах исследователей, анализирующих различные аспекты понятия «креативный капитал», 

его роль в росте экономики и ключевые направления формирования и реализации политики, 

которая стимулирует его совершенствование. 

При этом современные исследования подчеркивают универсальную природу креативно-

сти и важнейшую роль информационных технологий в обеспечении более широкого доступа 

к творческим ресурсам. Подобный переход от парадигмы стратификации к парадигме сотруд-

ничества базируется на положении о том, что креативность не является признаком, характер-

ным для «творческой элиты», а присуща всем индивидам. 

К числу ключевых компетенций, которыми должны обладать носители креативного капи-

тала, можно отнести следующие способности: генерировать новые идеи и реализовывать их 

на практике, решать нестандартные задачи, оценивать идеи и выявлять их недостатки, эффек-

тивно управлять командной работой, отклоняться от традиционного мышления, идти на 

оправданный риск. 

Развитие креативного капитала находится в непосредственной зависимости от поддержи-

вающей его среды и целого ряда социально-экономических факторов. Многие страны, в том 

числе Великобритания, Австралия, Германия и Республика Корея, признали социально-эконо-

мический потенциал креативных индустрий как драйверов экономического развития и ак-

тивно поддерживают их рост на протяжении последних двух десятилетий. Доля населения, 

занятого в рамках креативных индустрий в указанных странах колеблется в диапазоне от 4 до 

14 %. В Российской Федерации она также демонстрирует постоянную динамику роста, в 

2022 году составив 4,8 % [11]. 

Важно отметить, что институциональная поддержка со стороны государства и развитие 

сотрудничества между заинтересованными сторонами имеют важнейшее значение для обес-

печения воспроизводства креативного капитала. Синергия потенциалов творцов, бизнеса и 
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власти помогает раскрыть возможности креативного сектора в обеспечении социально-эконо-

мического прогресса и стимулировании инноваций, основанных на интеллектуальной соб-

ственности. 

В России политика в отношении поддержки креативных индустрий достаточно активно 

развивается на федеральном уровне, В частности, очень важным направлением воспроизвод-

ства креативного капитала, по нашему мнению, является содержащиеся в принятой в 

2021 году правительством РФ Концепции развития креативных (творческих) индустрий и ме-

ханизмов осуществления их государственной поддержки предложения, связанные с формиро-

ванием основанных на сетевых принципах экосистем, ориентированных на осуществление в 

их рамках концентрации талантов, представляющих различные грани выражения творческого 

потенциала. 

При этом необходимо подчеркнуть, что треть работников, занятых в отечественном креа-

тивном секторе, проживает в Москве, это свидетельствует о крайне неравномерном развитии 

формирующих его индустрий в территориальном разрезе и о необходимости проведения со-

ответствующих мероприятий организационного и стимулирующего профиля со стороны ре-

гиональных властей [12]. В частности, следует отметить активно реализующиеся во многих 

российских городах инициативы по формированию т. н. «креативных пространств», концен-

трирующих в своих рамках деятельность представителей различных творческих индустрий. 

Заключение. Таким образом, можно сделать вывод, что концепция креативного капитала 

эволюционирует в контексте изменения взглядов на сущность творческих и креативных спо-

собностей как составного элемента человеческого капитала. Первоначально воспринимаемый 

как атрибут, присущий творческой элите, креативный капитал во все большей степени опре-

деляется в качестве одной из базисных характеристик современной личности, позволяющей 

ей решать достаточно сложные многоаспектные задачи и реализовывать свой творческий по-

тенциал, что является имманентно необходимым в рамках ее профессиональной деятельности. 

Эта эволюция подчеркивает признание креативности как фундаментального актива, явля-

ющегося элементом человеческого капитала, обладание которым выходит за рамки «креатив-

ного класса» и способствует инновационным преобразованиям, экономическому росту и куль-

турному развитию в масштабах общества и государства. 
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